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“Business as usual” no es una opción

* Elaboración propia a partir de estimaciones de UNEP, BNEF, CS, IEA e Informe Stern

Inversiones necesarias
Additional Investment Required* 

(por año, en 2020)

US$ 0

US$ 200-300 billion

US$ 300-500 billion

US$ 500-1,000 billion

Fuente: Climate Interactive (Policy Simulation initiative of MIT, Sustainability Institute and Ventana Systems)



Estrategia climática
Medida y seguimiento de la HC

Scope: 100% ventas
Incluido el scope 3

Objetivos fiables
Objetivos “bottom-up”
Asociados a un plan de inversiones
Reconocimiento de los analistas

Plan de acción
Eficiencia energética y edificación “low carbon”
Movilidad sostenible
R&D en tecnologías de bajas emisiones
Riesgos climáticos en el FRM

Estrategia de negocio
“Ferrovial 2015-20”
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La HC no es un fin en sí misma
Riesgos y oportunidades

Entender la “sensibilidad” de cada negocio al CC

Oportunidades del Scope Oportunidades del Scope 33
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La HC no es un fin en sí misma
Riesgos y oportunidades

Entender la “sensibilidad” de cada negocio al CC

Oportunidades del Scope 3Oportunidades del Scope 3
Analistas, inversores ….
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Ratings y analistas ISR

551 gestores con
$78 tr (AuM)

€1,2 tr (Core SRI AuM en UE)
€3,8 tr (Broad SRI AuM en UE)

Eurosif SRI report (2010)
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La HC no es un fin en sí misma
Riesgos y oportunidades

Entender la “sensibilidad” de cada negocio al CC

Oportunidades del Scope 3Oportunidades del Scope 3
Analistas, inversores ….
“Mapa de consumos”

Clave para la reputación de Ferrovial
“Tarjeta de presentación”

Dificultades
Mantenimiento / verificación
Objetivos / planes de inversión
Scope 3
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