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Proceso de globalizacion

El mundo
a cuestas

El mundo
como oportunidad

» Diferenciacion por la via de la Ecoinnovacion

» Ventajas competitivas en funcion del mercado
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Objetivos

» Promocion de los sectores en el ambito industrial al objeto de aumentar la
base exportadora y diversificar mercados.

» Apoyo especifico a empresas que incorporen innovacion en sus
productos o servicios — Incremento de la exportacion de sectores de alta
tecnologia.

» Mejorar la imagen pais — posicionamiento en segmento de alta calidad.

» Apoyar la participacion de empresas en licitaciones internacionales —
Efecto arrastre exportador.

» Busqueda de oportunidades en mercados con financiacion multilateral.
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AYUDAS DEL ICEX A LA EXPORTACION

INFORMACION = Informaciéon comercial sobre mercados
exteriores y sobre Espana

= Formacion en internacionalizacion
empresarial

FORMACION

= Apoyo a la inversibn y cooperacion
empresarial

= Programas y actividades de promocion

comercial
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INFORMACION SOBRE MERCADOS EXTERIORES

¢, Qué necesitan las empresas a lo largo de su desarrollo
Internacional?

Sin experiencia Inicio de la Exportacion Implantacion Inversion y coop.
internacional exportacion regular comercial empresarial

SERVICIOS DE INFORMACION

ﬁ

ICEX proporciona servicios integrales de informacion y
asesoramiento que cubren todas las fases de
internacionalizacion de una empresa
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INFORMACION SOBRE MERCADOS EXTERIORES

Documentacion sobre paises: Informes econdémicos y
de coyuntura, estructura econdémica, marco politico,
informacion practica, novedades...
Documentacion sobre sectores: Estudios de mercado,
notas sectoriales, informes de ferias...
Informacion para invertir en el exterior: costes de
establecimiento, directorios de empresas implantadas,

Oficina Economica '{cmmlcia! i
de la Embajada de Espana en Lisboa

, ) C TEKTONICA

apoyos financieros publicos... e NTEROOL

, . . .-, -, DE COMNSTRUCCION Y
Tramites, legislacion y reglamentacion - OBRAS PUBLICAS

Directorios de importadores extranjeros
Estadisticas espafiolas, europeas y mundiales: Estacom,
Euroestacom

Lisboa
Del 11 al 15 de mayo de 2010

Informes de Ferias




INFORMACION SOBRE MERCADOS EXTERIORES

Servicio de OPORTUNIDADES DE NEGOCIO

LA INFORMACION...

Convocatorias financiadas por Organismos Multilaterales (Programas,
Proyectos y Licitaciones).

Licitaciones en paises UE y OCDE.

Oportunidades de Inversion en el exterior.

Demandas de productos y servicios.

...oUS FUENTES...

Las 102 Oficinas Econdmicas y Comerciales de Espaina en el exterior.
Los Organismos Multilaterales y La Unién Europea.
Los importadores extranjeros directamente.

...EL SERVICIO

Acceso a la base de datos de oportunidades de negocio en el exterior.
Gestion de compra de pliegos.
Servicio de alertas a empresas.

Apoyo y consultoria
www.icex.es/oportunidades
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AYUDAS DEL ICEX A LA EXPORTACION

Servicios de apoyo a la
inversion y a la cooperacion

empresarial
= Marco legal en los paises de destino
ASESORIA SOBRE = Procedimientos e incentivos a la inversiéon

INVERSIONE )
el = Acuerdos bilaterales ...

DIFUSION DE = Prlvat.l%aCIones

OPORTUNIDADES = Creacidon de nuevas empresas

RIS IRRSzS oIy = Ofertas de cooperacion financiera o técnica
de empresas extranjeras ...

= Foros de Inversiones y Cooperacion
Empresarial

= Programas de acompafnamiento
empresarial

PROMOCION DE
INVERSIONES

APOYO A »
PROYECTOS DE = Programa de Apoyo a Proyectos de Inversion

INVERSION
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AYUDAS DEL ICEX A LA EXPORTACION
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= Pabellones oficiales

PROGRAMAS

GENERALES = Ferias nacionales

= Planes sectoriales
PIROICRAILSS = Participaciones agrupadas
SECTORIALES o ) ) )
= Misiones comerciales (directas e inversas)

= Implantacion en el exterior.

= Apoyo actividades de promocion

PRGOS = Apoyo licitaciones internacionales

DE EMPRESA

= Programas de Iniciacion a la Exportacion
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OFICINAS ECONOMICAS Y COMERCIALES

100 oficinas en todo el mundo
con mas de 1.000 profesionales especializados

31 oficinas en Espana
con mas de 500 especialistas en internacionalizacion

»Servicios Personalizados de las Oficinas comerciales.
- Consultoria personalizada
- ldentificacion de socios y agenda de reuniones
- Investigacion de mercado
- Gestidn de apoyo logistico y operativo
» Centro de Asesoramiento Unificado en Comercio Exterior (CAUCE)
- Respuesta a consultas en 24 horas
- Todo sobre mercados exteriores, tramites, contratacion internacional, fiscalidad,
programas de apoyo Yy financiacion
- 902 349000 o informacion@icex.es
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CAMPANA ESPANA TECNOLOGY FOR LIFE

Qué pretende la campana

* Impulso a la internacionalizacion de
sectores tecnologicos a nivel de:
exportaciones, inversiones y otras
formas de cooperacion empresarial.

» Mejorar la percepcion exterior de la
imagen de la tecnologia espanola

(casos de éxito). espana,

* Incidir en aquellos sectores y tECh_nOlogy
mercados con mayor potencial y con for life.
mayores efectos de arrastre



INTRODUCCION

Principales sectores contemplados

* Medio ambiente y energia: energias renovables, tratamiento
del agua, mecanismo desarrollo limpio (Protocolo de Kioto)

e Infraestructuras del transporte: carreteras, ferrocarril, puertos,
aeropuertos (equipamiento y gestion)

» Telecomunicaciones y tecnologias de la informacion

 Tecnologia industrial: Aeronautica, biotecnologia, tecnologia
sanitaria, componentes de automocion y maquinaria.



INTRODUCCION

Dbénde se aplica el plan

* Mercados con Plan Integral de S
Desarrollo de Mercados (PIDM): | ey
China, Marruecos, India, Brasil, ‘3 |
México, Rusia, Estados Unidos,
Argelia, Japon, Turquia, Paises del
Golfo Pérsico.

» Mercados multilaterales.

* Mercados que presenten
oportunidades (Polonia, Indonesia,
etc.)




COMO SE ARTICULA EL PLAN

Actividades de Comunicacion

» Creacion de marca “Espana,
technology for life”: durabilidad,
sostenibilidad y calidad

« Campafna de comunicacion en
principales medios de los
mercados objetivo e Internet

 Acuerdo de colaboracién con el
MIT: Separatas de Technology
Review

* Material promocional y
divulgativo en distintos idiomas y
soportes




OI\/IO SE ARTICULA EL PLAN
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Actmdades de PromOCIO ,_;

PABELLONES OFICIALES y PARTICIPACIONES AGRUPADAS
Escaparate de la oferta espafola de imagen y prestigio.
Anualmente se organizan mas de 140 pabellones oficiales en mas de 30 mercados.

CARACTERISTICAS
Iniciativa del ICEX
Convocatorias abiertas
a todas las empresas
espanolas




LINEAS DE APOYO A LA INTERNACIONALIZACION

M Apoyo al establecimiento y a la difusion de la marca.
MApoyo licitaciones internacionales

H|ICEX Next
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¢ Qué ofrecemos a la empresa?

» Analisis modelo de negocio y potencial exportador

» Asesoramiento : 60 h. (30 h. obligatorias)

= Asesoramiento estratégico para disefio, estrategia y Business
Plan por mercado

» Asesoramiento para mayor competitividad internacional

= Asesoramiento para consolidacion red en destino
» Apoyo a gastos de prospeccion y promocion

» Duracion : 24 meses



ICEX Next

Presupuesto Programa ICEX Next por empresa

FINANCIACION ICEX 100%b0 EMPRESA
ANALISIS MODELO DE NEGOCIO 300 € 300 € 0€
FINANCIACION 50% ICEX 50% EMPRESA
ASESORAMIENTO TOTAL 4.800 € 2.400 € 2.400 €
ASESORAMIENTO OBLIGATORIO 2.400 € 1.200 € 1.200 €
ASESORAMIENTO VOLUNTARIO 2.400 € 1.200 € 1.200 €
GASTOS PROMOCION + PERSONAL 20.000 € 10.000€ 10.000 €
TOTAL 25.100 € 12.700 € 12.400 €




Acuerdo con MIT para difusion de
analisis de sectores tecnologicos
espafoles con proyeccion internacional,

con especial incidencia en los casos de
éxito mas relevantes y de mas imagen

MASSACHUSETTS INSTITUTE OF TECHNOLOGY

12 Fase (2006-2008): Edlico, Desalinizacion,
Infraestructuras Transporte, Alta Velocidad Ferroviaria,
Biotecnologia y Solar

22 Fase (2008-2012): nuevos sectores, difusion en
internet incorporando material audiovisual




9 CAMPARA DE COMUNICACION

espafia,
tachnology

forlfe. Campana de Publicidad

« Campaina en prensa escrita
(2006-2008)

Campana Global: Medios Internacionales
(Business Week, Economist, Times, New
York Times, Wall Street Journal, etc.)

— Paises: Japon, EEUU, China, Rusia,
Turquia, India, Brasil Marruecos, México,
Polonia y Corea del Sur.
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« Campana en Internet (2008-
2012): Google Adwords
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CAMPANA DE COMUNICACION

v' Portal “Espana, technology for life” www.spaintechnology.com
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SPAIN TECH CENTER en

SAN FRANCISCO

v'Iniciativa conjunta de Fundacién Banesto, ICEX y Red.es

v'Espacio propio dentro de una de las Plataformas mas activas de San Francisco:
Rocket Space, en el distrito de SOMA.

v'Ventajas: acortar tiempos de arranque, reduccion de costes e interaccion con otras
empresas.

v'La gestion Barrabés internet y su socio en América Step One

v'La prevision es tener alojadas en el Centro 10 empresas espafiolas a final de 2011 y
30 a lo largo del 2012.

v'Las empresas espafiolas estaran en el Centro entre seis y doce meses. Sin
embargo, se pueden admitir periodos de tiempo inferiores.




